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Shardee Rebas



“None of us is as strong as all of 
us.”

MIKS?











MULTIMEEDIA SISU
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SEO & BACKLINKS



NÄHTAVUS UUTES KANALITES

Suunamudija kanalite hulgas võib olla selliseid, mida Sa ise aktiivselt 
üldse ei kasuta (Youtube, Pinterest, Twitter jne)



Kuidas valida just Sulle sobiv 
suunamudija?

• Kas suunamudija isiksus ja olek sobib kokku 
Sinu sihtkoha/brändi/ettevõtte väärtustega?

• Kas tema jälgijate päritolu ja profiil vastab 
Sinu potentsiaalse kliendi profiilile?

• Kas tema fotokeel / kirjutamise stiil (eelnevad 
koostööd teiste brändidega) meeldivad Sulle?
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Eesmärk
Mõtle läbi, mida Sa tahad saavutada? 

Teadlikkuse kasvu? 

Uue auditooriumini jõudmist?

Liiklust oma lehele? 

Kvaliteetset sisu, 
mida omalt poolt edasi 
kasutada ja võimendada? 

Müüki?



Leping

• Tehke vastastikused ootused suunamudijaga selgeks 
(jah, ka tal võivad olla oma ootused Sinule) 
eelistatult kirjalikus, lepingu vormis

• Mitu postitust, mis kanalites, mis kuupäevaks

• Mismoodi Sinu bränd peaks olema ära märgitud (tag, location tag, link kodulehele, link storys etc) & 
kas linkidele tulevad juurde UTM-koodid

• Kas Sinu jaoks on mingi teema/objekt/märksõnad, mis peaksid kindlasti olema kajastatud kas 
visuaalses keeles või arvustusena blogis vms (loomulikult ei saa Sa ette öelda, mida öelda, aga saad 
suunata, mis võiks olla ausa hinnanguga kajastatud)

• Kas ja mil moel võid omakorda tema toodetud sisu oma kanalites kasutada & kas saad mingi x 
number arvu pilte ka endale

• Mis on tasu ja millal see välja makstakse







“Koostöö suunamudijaga ei pea 
olema üheöösuhe.”



Aitäh!

Küsi musi?


